XORNAL DOS CONERCIANTES E VECINOS DE PONTEVEDRA E COMARCA

_n chaman & cidadanis a aplicar o “principlo de precaucién”,
e dos prexuizos que

| poden causar os mobiles para nenos

| BA Asociacidn Pola Defensa da Ria (APDR) manifes-  démicas ante a concentracion de ondas electro-

| touse en contra do uso da telefonia mobil polos cati-  magnéticas que emiten estes aparellos. O colectivo
vas, e apelou © “principio de precavcidn” que reco-  ecoloxista estd a desenvolver unha camparia que se

mendan distintas instancias gubernamentais e aca-  hasea no reparto de folletos informativos. » 06
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CAMPARA DA ASOCIACION POLA DEFENSA DA RIA
A APDR pide “precaucion” a
hora de mercar mobiles a nenos

Denuncian gue as empresas se dirixen és cativos por ser vulnerables

A Asociacion Pola Defensa
da Ria (APDR) manifestouse
en contra do uso da telefonia
mébil polos cativos, e apelou
& “principio de precaucion”
que recomendan distintas
instancias gubernamentais e
académicas ante a
concentracién de ondas
electromagnéticas que
emiten estes aparellos.

REDACCION : PONTEVEDRA

B Xulioc Carmona e Xacobe Diez
son o5 portavoces da APDR nesta
campafia informativa, que se ba-
seara na distrubucidn de folletos e
dipticos onde se recollen resulta-
dos de estudos internacionais e
valoracidns de expertos desacon-
sellando o emprego dos mobiles
entre a poboacion infantil.

Os representantes da asocia-
ridn indicaron que Pontevedra ex-
perimentou Un “crecemento es-
pectacular” no uso xeral deste ti-
po de telefonia e, no relative ds
nenos, denunciaron os casos dun-
na tenda de xoguetes da cidade
que oferta estes teléfonos e dun
centro de ocio infanril gue os pu-
blicita entre os usuarios.

A APDR critica que as comparii-
as de telefonia e os seus distribui-
dores se encamifien cara os cad-
vos por “intereses industriais e fi-
nanceiras, fronte & interese xeral

da saide piblica” e chaman a
atencion sobre a falta de regula-
mento & respecto. Sostefien que as
empresas queren “ampliar a sia
cota de mercado a eosta dos ne-
nos, que son os mais vulnerables”,
como “clientes cegos”.

A campafia que vén de iniciar a
plataforma co repartoe dos dipticos
informativos nos centros escola-
res e nas rias pretende aportar o
méximo de datos posibles para
que os clientes poidan exercer un
“consumo responsable”. Deste
xeito, chaman a un “uso racional”
do mébil e “sen alarmismo” amo-

san os resultados de distintos es-
tudos que advirten dos “efectos
nocivos” gue poden ter os maobi-
les nos rapaces e que son “acu-
mulatives, a longo prazo”, deri-
vados da penetracidn das ondas
electromagnéticas.

Os folletos incorporan datos
cientificos e estatisticos segunde
05 gque o 5% dos mencres de no-
ve anas ten acceso a un teléfono
mdbil, unha cifra que se eleva &
35% no caso dos rapaces de no-
ve a once anos, & 71% nos de do-
Ce a catorce & ata un 90 por cento
nos maiores de guinee anos.



